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Abstract: Ushbu magolada korxonalarning bozordagi mavgeini mustahkamlash
va biznes faoliyatini kengaytirishda marketing strategiyalarining tutgan o‘rni tahlil
gilinadi. Tadgigqot davomida raqobatbardoshlikni oshirish, yangi bozor segmentlariga
kirib borish va iste’molchilar sodigligini ta’minlash usullari ko‘rib chiqilgan.
Shuningdek, ragamli marketing va innovatsion yondashuvlarning biznesni
mashtablashtirishdagi (scaling) samaradorligi asoslab berilgan. Maqola yakunida
korxonalarning strategik rivojlanishi bo‘yicha amaliy tavsiyalar ishlab chiqilgan.
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KIRISH

Zamonaviy globallashuv va ragamli transformatsiya davrida korxonalar nafagat
mahsulot sifati, balki bozorda o°zini tutish strategiyasi bilan ham raqobatlashmoqda.
Biznesni kengaytirish (expansion) fagatgina yangi filiallar ochish emas, balki yangi
bozor segmentlarini egallash va mijozlar bazasini tizimli ravishda oshirish demakdir.
Ushbu jarayonda marketing strategiyasi korxonaning "yo‘l xaritasi" vazifasini o‘taydi.

Magolaning maqgsadi — samarali marketing modellari orgali biznesni
mashtablashtirish yo‘llarini tadqiq etish va amaliy tavsiyalar ishlab chiqishdan iborat

2. ASOSIY QISM

2.1.  Biznesni kengaytirishning strategik modellariBiznesni kengaytirish
jarayoni tizimli yondashuvni talab giladi.

Tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, muvaffaqiyatli kengayishning asosi Ansoff
matritsasi hisoblanadi.

eBozorga chuqur kirish (Market Penetration): Bunda korxona mavjud mahsulot
bilan reklama va narx siyosati orgali bozordagi ulushini oshiradi.

eBozorni kengaytirish (Market Development): Mahsulotni yangi geografik
hududlarga (eksport gilish) yoki yangi auditoriya segmentlariga (masalan, yoshlar
segmentidan kattalar segmentiga) olib chiqish.

eMahsulotni diversifikatsiya gilish: Bu eng yuqori riskli strategiya bo‘lib,
mutlago yangi soha va yangi mahsulotlar bilan bozorga kirishni anglatadi.

2.2. Marketing miks (4P va 7P) tahlili
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Kengayish bosqichida an’anaviy marketing miks elementlarini gayta ko‘rib
chiqish strategik ahamiyatga ega:

eProduct (Mahsulot): Yangi bozor talablariga mos ravishda mahsulotning
dizayni, funksionalligi va gadog‘ini adaptatsiya qilish.

ePrice (Narx): Yangi bozordagi ragobat va aholi to‘lov qobiliyatidan kelib chiqib,
"bozorga suqulib kirish narxlari* (penetration pricing) yoki "skimming" (yuqori narx)
strategiyasini tanlash.

ePlace (Tagsimot): Logistika zanjirini optimallashtirish, dilerlik tarmoglarini
kengaytirish yoki e-commerce (onlayn savdo) platformalarini joriy etish.

ePromotion (Ragbatlantirish): Kommunikatsiya kanallarini tanlashda mahalliy
madaniyat va iste’molchi xatti-harakatlarini hisobga olish.

2.3. Ragamli marketing va ma’lumotlarga asoslangan strategiya

Zamonaviy sharoitda biznesni mashtablashtirishda ragamli texnologiyalar hal
qiluvchi rol o‘ynaydi.

eBig Data va Analitika: Mijozlarning sotib olish tarixini tahlil gilish orgali ularga
individual takliflar berish (retargeting).

eOmnikanal marketing: Mijoz bilan do‘kon, ijtimoiy tarmogqlar, veb-sayt va
mobil ilova orqali birdek samarali mulogot o’rnatish.

eAvtomatlashtirish (CRM tizimlari): Savdo va mijozlar bilan ishlash jarayonini
avtomatlashtirish, inson omili xatolarini kamaytirish va xizmat ko‘rsatish tezligini
oshirish.

2.4. Kengayish strategiyasida SWOT-tahlilning o rni

Har qanday kengayishdan oldin korxona o‘zining ichki imkoniyatlarini
(Strengths, Weaknesses) va tashqgi muhit faktorlarini (Opportunities, Threats)
baholashi lozim:

eKuchli tomonlar: Brend tanilishi, moliyaviy bargarorlik, noyob texnologiya.

eKuchsiz tomonlar: Yugori tannarx, malakali kadrlar yetishmovchiligi.

eImkoniyatlar: Davlat tomonidan berilayotgan imtiyozlar, raqobatchilarning
sustligi.

eXavflar: Valyuta kursining o°‘zgarishi, qonunchilikdagi cheklovlar, xomashyo
narxining oshishi.

XULOSA

Olib borilgan tahlillar shuni ko‘rsatadiki, marketing strategiyasisiz biznesni
kengaytirish tavakkalchilikka asoslangan bo‘lib, kutilgan natijani bermasligi mumkin.

Muvaffagiyatli kengayish uchun quyidagilar zarur:

eBozor konyunkturasini doimiy monitoring qilish va raqobat muhitini o‘rganish.

eMijozlar bilan gayta aloga (feedback) tizimini shakllantirish orgali mahsulotni
mijoz talabiga moslashtirish.
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eMarketing jarayonlarini avtomatlashtirish va innovatsion texnologiyalarni joriy

etish.

Xulosa qilib aytganda, to‘g‘ri tanlangan marketing strategiyasi korxonaning

barqaror o‘sishini va uzoq muddatli istigbolda bozorda o‘z mavqeiga ega bo‘lishini

ta’minlovchi asosiy omildir.

~
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