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Annotatsiya: Mazkur magolada mintagalarda reklama xizmatlari samaradorligini
oshirish masalalari oddiy, tushunarli va ilmiy asoslangan tarzda yoritilgan. Tadgigot
davomida hududiy reklama bozorining bugungi holati chuqur tahlil gilinib, mavjud
imkoniyatlar, muammolar hamda ularni keltirib chigarayotgan omillar aniglandi.
Xususan, mintagalarda reklama infratuzilmasining yetarli darajada rivojlanmagani,
malakali mutaxassislar tangisligi, zamonaviy marketing texnologiyalaridan
foydalanish darajasining pastligi kabi muammolar mavjudligi ko‘rsatib o‘tildi.
Magqgolada reklama xizmatlarining tadbirkorlik faoliyatidagi o‘rni, uning savdo
hajmiga, brend imijining shakllanishiga hamda iste’molchilar qaroriga ta’siri ilmiy
asosda yoritib berilgan. Tadqiqot natijalariga ko‘ra, reklama samaradorligini
oshirishda ragamli texnologiyalar, ijtimoiy tarmoglar, onlayn platformalar va mobil
marketing imkoniyatlaridan keng foydalanish muhim ahamiyat kasb etishi aniglandi.
Shuningdek, reklama kampaniyalarini to‘g‘ri rejalashtirish, auditoriyani segmentlash
hamda reklama natijalarini doimiy monitoring gilish zarurligi asoslab berildi. Bundan
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tashqari, maqolada reklama sohasida kadrlar tayyorlash va malaka oshirish tizimini
takomillashtirish, oliy ta’lim muassasalari va amaliyot o‘rtasidagi hamkorlikni
kuchaytirish zarurligi ta’kidlandi. Davlat tomonidan reklama bozorini qo‘llab-
quvvatlash mexanizmlarini kuchaytirish, imtiyozlar va rag‘batlantiruvchi choralar
joriy etish orgali hududiy reklama xizmatlari rivojiga turtki berish mumkinligi asoslab
berildi. Mazkur magola natijalari hududiy tadbirkorlar, reklama sohasi mutaxassislari
hamda soha rivoji uchun mas’ul tashkilotlar faoliyatida amaliy ahamiyat kasb etadi.
Tadgiqot davomida ishlab chigilgan taklif va tavsiyalar mintagalarda reklama
xizmatlarini takomillashtirish, ularning samaradorligini oshirish hamda hududiy
iqtisodiy rivojlanishga hissa qo‘shishga xizmat qiladi.

Kalit so‘zlar: reklama, mintaga, marketing, ragamli reklama, reklama bozori,
samaradorlik, tadbirkorlik.

AHHOTanusA: B maHHOW cTaThe B MPOCTOM M JOCTYMHOM (POpMe OCBEIIArOTCS
BOIPOCHI TOBBIICHUS 3(PGEKTUBHOCTH PEKIAMHBIX YCIyT B perumoHax. B xome
UCCeNOBaHusd ObUI TMpoBeNEH TIIyOOKHUH aHalu3 COBPEMEHHOIO0 COCTOSHUS
PETMOHAIIBHOTO PEKJIAMHOTO PBIHKA, BBISBIEHBI CYLIECTBYIOIIME BO3MOXKHOCTH,
npo0sieMbl U PaKTOPHI, BIUSIONIME HA €ro pa3BUTHE. B 4acTHOCTH, OTMEUYEHBI TaKue
npo0JieMbl, KaK HEAOCTAaTOYHOE Pa3BUTHE PEKIAMHOM HH(PPACTPYKTYPHI, NeOUIMT
KBAUTH(PUITUPOBAHHBIX  CICIHAIMCTOB W  HHU3KUA  YPOBEHb  HWCIIOJIb30BAHUS
COBPEMEHHBIX MAapKETUHIOBBIX TEXHOJIOTMi. B crarhe HayuHO 00OCHOBaHa pOJIb
pEKJIaMHBIX YCIYT B MPEANPUHUMATENCKON AESITEIbHOCTH, UX BIUSHUE HAa 00BEM
npogax, GopMHUpOBaHME HMHIKA OpeHna u moBeneHue mnorpedureneit. [lo
pe3ysibTaTaM HCCIIEJOBaHUSl YCTAHOBIICHO, YTO IIMPOKOE MCHOJIb30BAHUE LIU(PPOBBIX
TEXHOJIOTUM, COIMAJIbHBIX CETeW, OHJAWH-TUIATPOPM U MOOUIBHOTO MapKETHHTa
MMEeT Ba)XHOE 3HAYCHWE [Jisi TOBBIMICHUS dS(PPEKTUBHOCTU peKiIambl. Takxke
000CHOBaHa HEOOXOJUMOCTh NPABWIBHOIO IUIAHUPOBAHUS PEKIAMHBIX KaMITaHHM,
CErMEHTALlMH LIEJIEBOM ayAUTOPUHU U ITIOCTOSHHOIO MOHUTOPHHTA pe3ysibTaToB. Kpome
TOr0, NOJYEPKUBAETCS HEOOXOJUMOCTh COBEPIIEHCTBOBAHMSI CUCTEMBI MOATOTOBKH
KaJIpOB U TIOBBIIIIEHUSI KBaTU(UKAIIMN CIICIUATUCTOB B cepe peKiIaMbl, a TaKxKe
VKPEIUICHUsI COTPYAHUYECTBA MEXIY O00pa30BaTEIbHBIMU  YUPEKACHUSIMH U
npakTukod. OTMedaeTcs Ba)XHOCTh YCHJIGHHMSI MEXaHM3MOB T'OCYJapCTBEHHOM
MOAJEPKKU PEKIIAMHOTO PBIHKA, BHEAPEHHUS JbIOT U CTHUMYJIUPYIOIIUX MEp MIJIs
Pa3BUTHUSL PETHOHAIBHBIX PEKIAMHBIX YCIYr. Pe3ynbTaTbl HAaHHOM CTaTbU HMEIOT
MPAKTUYECKOE 3HAYECHUE JUISI PErMOHAIBHBIX MPEANPUHUMATENECH, CHEUHAINCTOB
peKIaMHOI cdepbl U OTBETCTBEHHBIX opraHuzauuid. PazpaboTanHbie peKOMEH1aluu
HalnpaBJICHbl HA COBEPIICHCTBOBAHWE PEKIAMHBIX YCIYr, [OBBIIIEHUE HX
3G (HEKTUBHOCTHU U COAEHCTBUE COIMATBHO-IKOHOMUYECKOMY Pa3BUTHIO PETHOHOB.

KualoueBble cioBa: pekigama, peruoH, MapKeTUHT, LudpoBas pekiama,
PEKJIAMHBIN PBIHOK, 3P (PEKTUBHOCTD, MPEANPUHUMATETHCTBO.
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Annotation: This article discusses the issues of improving the effectiveness of
advertising services in regions in a clear and accessible manner. During the study, a
comprehensive analysis of the current state of the regional advertising market was
conducted, identifying existing opportunities, challenges, and factors affecting its
development. In particular, problems such as underdeveloped advertising
infrastructure, a shortage of qualified specialists, and a low level of use of modern
marketing technologies were highlighted. The article scientifically explains the role of
advertising services in entrepreneurial activity, their impact on sales volume, brand
image formation, and consumer behavior. According to the research results, the wide
use of digital technologies, social media, online platforms, and mobile marketing tools
Is of great importance in increasing advertising effectiveness. The necessity of proper
planning of advertising campaigns, target audience segmentation, and continuous
monitoring of results is also emphasized. In addition, the need to improve the system
of training and professional development of advertising specialists, as well as to
strengthen cooperation between educational institutions and practice, is underlined.
The importance of enhancing government support mechanisms, introducing incentives,
and preferential measures to stimulate the development of regional advertising services
Is also noted. The results of this article have practical significance for regional
entrepreneurs, advertising professionals, and responsible organizations. The developed
recommendations are aimed at improving advertising services, increasing their
efficiency, and contributing to the socio-economic development of regions.

Keywords: advertising, region, marketing, digital advertising, advertising
market, efficiency, entrepreneurship.

Hozirgi globallashuv va bozor igtisodiyoti sharoitida reklama har ganday biznes
faoliyatining ajralmas va muhim tarkibiy gismiga aylanib bormoqda. Bugungi kunda
reklama nafagat mahsulot va xizmatlarni tanitish vositasi, balki korxonalarning
bozorga chiqishi, ragobatbardoshligini ta’minlash hamda iste’molchilar bilan uzoq
muddatli munosabatlarni shakllantirishda muhim strategik omil sifatida garalmoqda.
Reklama orgali aholi mahsulotlar, xizmatlar, yangi takliflar hamda chegirmalar hagida
tezkor va ishonchli axborot oladi, bu esa xaridorlar faolligini oshirib, savdo hajmining
ko‘payishiga xizmat qiladi. Aynigsa, mintaqalarda faoliyat yuritayotgan kichik va o‘rta
biznes subyektlari uchun reklama muhim ahamiyat kasb etadi. Chunki hududiy
bozorlar o‘ziga xos xususiyatlarga ega bo‘lib, iste’molchilarning ehtiyojlari, xarid
qilish odatlari va daromad darajalari farqlanadi. Shu bois, reklama tadbirkorlarga o‘z
mahsulot va xizmatlarini mahalliy sharoitga mos holda targ‘ib qilish, aniq maqsadli
auditoriyani gamrab olish hamda bozorda o‘z o‘rnini mustahkamlash imkonini beradi.
So‘nggi yillarda O‘zbekistonda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirishga
qaratilgan keng ko‘lamli islohotlar amalga oshirilmoqda. Natijada yangi korxonalar
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tashkil etilib, xizmat ko‘rsatish va ishlab chigarish sohalari kengaymoqda. Bu esa o‘z
navbatida bozor ishtirokchilari sonining ortishiga, ragobat muhitining kuchayishiga
olib kelmoqda. Bunday sharoitda tadbirkorlar o‘z mahsulot va xizmatlarini samarali
reklama gilmasdan turib muvaffagiyatga erishishi deyarli mumkin emas. Chunki
reklama iste’molchi tanloviga bevosita ta’sir ko‘rsatadigan asosiy omillardan biridir.
Shu bilan birga, hududlarda reklama xizmatlari hali yetarli darajada rivojlanmaganligi
kuzatilmoqda. Ko‘plab tadbirkorlar reklama xizmatlarini gimmat deb hisoblaydi yoki
uning iqtisodiy samaradorligini to‘liq anglab yetmaydi. Ayrim hollarda reklama
noto‘g‘ri rejalashtirilgani sababli kutilgan natija bermaydi va bu tadbirkorlar orasida
reklama samaradorligiga nisbatan salbiy munosabatni shakllantiradi. Bundan tashqari,
mintagalarda malakali reklama mutaxassislarining yetishmasligi, zamonaviy
marketing texnologiyalaridan foydalanish darajasining pastligi ham reklama
bozorining rivojlanishiga to‘sqinlik gilmoqda. Zamonaviy ragamli texnologiyalar,
internet va ijtimoiy tarmoglar rivojlanayotgan hozirgi davrda reklama shakllari ham
keskin o‘zgarib bormoqgda. Onlayn reklama, 1jtimoiy tarmoqlar orqali targ‘ibot, mobil
marketing kabi yangi yo‘nalishlar paydo bo‘lib, ular katta imkoniyatlar yaratmoqda.
Biroq mintagalarda ushbu imkoniyatlardan yetarli darajada foydalanilmayapti. Bu esa
hududiy tadbirkorlar uchun ragobatda ortda qolish xavfini keltirib chigarmoqda.
Yuqoridagilardan kelib chigib, mintagalarda reklama xizmatlarini rivojlantirish,
ularning tashkiliy-igtisodiy mexanizmlarini takomillashtirish hamda samaradorligini
oshirish bugungi kunning dolzarb vazifalaridan biri hisoblanadi. Reklama bozorini
rivojlantirish orgali tadbirkorlik subyektlarining daromadlarini oshirish, yangi ish
o‘rinlarini yaratish va hududlar igtisodiy salohiyatini kuchaytirish mumkin. Mazkur
magolaning asosiy magsadi — mintagalarda reklama xizmatlarini rivojlantirishning
mavjud muammolarini tahlil qilish, ularni bartaraf etish yo‘llarini aniqlash hamda
amaliy tavsiyalar ishlab chigishdan iborat. Tadgiqot natijalari hududiy tadbirkorlar,
reklama sohasi mutaxassislari hamda soha rivojiga mas’ul tashkilotlar uchun foydali
bo‘lishi kutilmoqda.

Tadgiqot jarayonida mintagalarda reklama xizmatlari holatini o‘rganish uchun bir
nechta usullar qo‘llanildi: ilmiy adabiyotlarni tahlil gilish, tadbirkorlar bilan suhbatlar,
50 nafar tadbirkor ishtirokida so‘rovnoma o‘tkazish, shuningdek, mavjud statistik
ma’lumotlarni taqqoslash va tahlil qilish. Ushbu yondashuvlar hududiy reklama
bozorining kuchli va zaif tomonlarini aniglashga yordam berdi. So‘rovnoma natijalari
ko‘rsatdiki, tadbirkorlarning 60 foizi reklama strategiyasi haqida yetarli ma’lumotga
ega emas, 55 foizi internet reklamasidan foydalanmaydi, 70 foizi esa reklama uchun
yetarlicha mablag® ajratmaydi. Bu holatlar reklama xizmatlaridan to‘liq
foydalanilmayotganini ko‘rsatadi va tadbirkorlar orasida reklama madaniyatining
pastligini ochib beradi. Tahlil shuni ko‘rsatdiki, mintaqalarda reklama ko‘proq
an’anaviy shakllarda amalga oshiriladi: banner va tashqi reklama 45%, buklet va
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varagalar 30%, ijtimoiy tarmoqlar orgali reklama esa atigi 25%ni tashkil giladi. Shu
bilan birga, ragamli reklamaning samaradorligi va arzonligi hisobga olinmayapti. Agar
tadbirkorlar onlayn platformalar, ijtimoiy tarmoglar va mobil marketing kabi
vositalardan kengrog foydalansa, mahsulotlarini nafagat hudud, balki respublika
bo‘yicha ham targ‘ib qilish imkoniyatiga ega bo‘ladi. Hududiy reklama xizmatlarining
sust rivojlanishiga bir nechta sabablar mavjud: malakali mutaxassislar yetishmasligi,
zamonaviy  marketing  texnologiyalaridan ~ kam  foydalanish,  moliyaviy
imkoniyatlarning cheklanganligi va reklama madaniyatining pastligi. Tahlillar shuni
ko‘rsatdiki, reklama qilgan korxonalarning savdosi o‘rtacha 25-30%ga oshgan,
reklama gilmaganlar esa aksincha pasaygan. Bu holat reklamaning iqtisodiy
foydaliligini aniq tasdiglaydi. Xorijiy tajribaga garaganda, rivojlangan davlatlarda
korxonalar daromadining 7—10 foizini reklama uchun sarflaydi, O‘zbekistonda esa bu
ko‘rsatkich 2 foizdan kam. Shu bois, ragamli reklama imkoniyatlarini keng joriy etish
va tadbirkorlarni bu sohada o‘qitish katta ahamiyatga ega. Tashkiliy choralar sifatida
hududiy reklama markazlarini ochish, tadbirkorlar uchun bepul seminarlar va
treninglar tashkil etish, reklama agentliklarini qo‘llab-quvvatlash va o‘quv kurslarini
yo‘lga qo‘yish samarali hisoblanadi. Iqtisodiy mexanizmlar sifatida esa soliq
imtiyozlari, davlat subsidiyalari, reklama startaplarini moliyalashtirish hamda davlat-
xususiy sheriklikni rivojlantirish ko‘zda tutiladi. Shuningdek, har bir viloyatda reklama
bo‘yicha konsultatsiya markazlarini tashkil etish, yosh mutaxassislarni rag‘batlantirish
va onlayn reklama bo‘yicha amaliy darslar o‘tkazish tavsiya etiladi. Umuman olganda,
reklama xizmatlarini tizimli rivojlantirish tadbirkorlarning daromadini oshirish, hudud
iqtisodiyotini rivojlantirish va yangi ish o‘rinlarini yaratish uchun muhim omil
hisoblanadi. Shu sababli mintagalarda reklama sohasini modernizatsiya qilish va
samaradorligini oshirish bugungi kunning eng dolzarb vazifalaridan biridir.

Xulosa o‘rnida shuni ta’kidlash joizki, mazkur tadqiqot natijalari mintaqalarda
reklama xizmatlari bozori hali to‘liq shakllanmaganini va uning rivojlanish darajasi
yetarli emasligini ko‘rsatdi. Hududlarda reklama xizmatlariga bo‘lgan ehtiyoj yildan-
yilga oshib borayotgan bo‘lsa-da, mavjud infratuzilma, texnik imkoniyatlar hamda
kadrlar salohiyati bu talabni to‘liq qondira olmayapti. Natijada reklama xizmatlarining
samaradorligi past darajada golmogda va tadbirkorlik subyektlari o‘z faoliyatini
kengaytirishda qator qiyinchiliklarga duch kelmogda. Tadgiqot jarayonida
aniglanganki, reklama samaradorligini oshirishda ragamli texnologiyalarni keng joriy
etish alohida ahamiyat kasb etadi. Xususan, internet reklama, ijtimoiy tarmoglar, mobil
ilovalar va onlayn platformalar orgali reklama gilish hududiy tadbirkorlar uchun arzon,
qulay va tezkor vosita bo‘lib xizmat qilishi mumkin. Shu bilan birga, reklama
kampaniyalarini rejalashtirishda zamonaviy marketing strategiyalaridan foydalanish,
auditoriyani anig segmentlash va natijalarni tahlil gilish orgali reklama samaradorligini
yanada oshirish mumkin. Bundan tashqari, reklama sohasida malakali mutaxassislarni
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tayyorlash muhim masalalardan biri hisoblanadi. Oliy ta’lim muassasalarida marketing
va reklama yo‘nalishlari bo‘yicha amaliy bilimlarga ega kadrlar tayyorlash, qayta
tayyorlash va malaka oshirish kurslarini tashkil etish orqgali sohaga yangi bilim va
tajribaga ega mutaxassislarni jalb etish zarur. Bu esa reklama xizmatlari sifatini
oshirish, innovatsion g‘oyalar va zamonaviy yondashuvlarni joriy etishga xizmat
giladi. Shuningdek, davlat tomonidan reklama sohasini qo‘llab-quvvatlash
mexanizmlarini kuchaytirish muhim ahamiyatga ega. Xususan, hududiy reklama
agentliklarini rivojlantirish uchun imtiyozli kreditlar, subsidiyalar ajratish, soliq
yengilliklari berish hamda tadbirkorlar uchun trening va seminarlar tashkil etish
reklama bozorining rivojlanishiga ijobiy ta’sir ko‘rsatadi. Davlat va xususiy sektor
o‘rtasidagi hamkorlikni kuchaytirish orqali reklama xizmatlari bozorida sog‘lom
ragobat muhiti shakllantiriladi. Agar taklif etilgan chora-tadbirlar izchil va tizimli
ravishda amalga oshirilsa, mintagalarda reklama xizmatlari sifati sezilarli darajada
oshadi. Natijada tadbirkorlik subyektlarining daromadlari ko‘payib, yangi ish o‘rinlari
yaratiladi, mahsulot va xizmatlarning raqobatbardoshligi ortadi. Bu esa o‘z navbatida
hududiy igtisodiyotning bargaror rivojlanishiga, aholi bandligi va farovonligining
oshishiga xizmat giladi. Umuman olganda, reklama xizmatlarini rivojlantirish
mintagalar iqtisodiy salohiyatini mustahkamlashda muhim omil hisoblanadi. Mazkur
tadgiqgot natijalari asosida ishlab chigilgan taklif va tavsiyalar reklama sohasini
takomillashtirishga, tadbirkorlik muhitini yaxshilashga hamda hududlarning ijtimoiy-
iqtisodiy taraqqiyotini ta’minlashga xizmat qiladi.
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